


Modecniser
l'image d’'une banque
privée.

Poumons économiques du pays au méme titre que les TPE et les PME,
les Entreprises de Taille Intermédiaire (ETI) voient les marques et services

qui leurs sont destinés se multiplier depuis 10 ans.

Et pour cause, les ETI méritent un accompagnement de la part de partenaires

experts, préts a servir leurs intéréts, leurs projets et a les aider a entreprendre sans contrainte.

Pour elles et leurs entrepreneurs leaders, Banque Palatine fait le choix

de porter un discours engageant, basé sur I'excellence de ses services sur-mesure.

BANQUE
PALATINE _*=

Pour soutenir la mutation de Banque Palatine
et I'éloigner de I'image classico-classique d’'une
banque privée, froide et aseptisée, I'agence

a défini un nouveau territoire d’expression.

Porté par une illustration symbolique et dynamique,

il donne a voir aux ETI ainsi qu'a leurs dirigeants

une autre vision de I'art d'étre banquier.




L'ART D'ETRE BANQUIER

) CEST VOIR PLUS LOIN AVEC VOUS,
/ POUR VOUS ET VOTRE ENTREPRISE
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L'ART D'ETRE BANQUIER
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L'ART D'ETRE BANGUIER
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E ENTREPRISE EST AUSSI . .
UNE AFFAIRE DE FAMILLE. la banque Palatine est impactant
et traduit la montée en gamme de
ses offres et services en empruntant

les codes du luxe.

Le résultat est un traité graphique
original et unigue, qui la positionne
immédiatement comme I'acteur

de référence du dirigeant d’ETlI dans
sa sphére privée et professionnelle.






