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LE CREDIT CONSO SE MET A LA PAGE

Banque Accord accompagne |’activité de ses enseignes
partenaires (Auchan, Leroy Merlin, Alinéa...) en proposant
a leurs clients des moyens de paiement et des solutions de
financement variés. Plus qu’un organisme de crédit, elle
se veut comme un facilitateur de projets a I’écoute
de ses clients. Un positionnement et une dynamique
qu’elle entend affirmer sur les réseaux sociaux.

Lagence The LINKS a imaginé une page Facebook,
redynamisée gréice a une vraie ligne éditoriale.

Positionnée comme le portail de la Happy Conso,
elle explore la thématique de la consommation dans ses
dimensions rationnelles (économie, conseil, pédagogie)
et émotionnelles (réve, humour, découverte et échange).

Disporsitif :
Page Facebook
Publications sponsorisées

Expertises The LINKS :
Stratégie Social Media
Brand Content

www.thelinks.fr/ba




